Historia pewnej promocji z

matematykg w tle

Dorota Gabor, WMil UMK
Grzegorz Gabor, WMil UMK
Wojciech Koczorowski, PlayPrint




Etapy procesu

1. Oczekiwania zleceniodawcy

2. Koncepcja firmy obstugujacej promocje

3. Przetozenie koncepcji na zagadnienie matematyczne,
4. Rozwigzanie tego zagadnienia

5. Realizacja rozwigzania w praktyce.




Etap 1. Oczekiwania zleceniodawcy

e Firma produkujaca zupy btyskawiczne chce wypuscic
na rynek 32 000 000 opakowan promocyjnych. Na
wygrane przeznacza 200 000 PLN.




Etap 2. Koncepcja promoc|i

e W kazdym z 32 000 000 opakowan znajdowac si¢ ma
kupon z wypisang kwotg (co naymniej trzycyfrowq).
e Jesli kto$ zgromadzi kupony, na ktorych kwoty zsumujg sig

do doktadnie 1000 PLN lub 10 000 PLN, to moze je
wymieni¢ na gotowke.

e Planujemy np. 10 wygranych po 10 000 PLN i 100
wygranych po 1000 PLN (mozna zmienic).

e Trzeba zaplanowa¢ kwoty na kuponach oraz 1los¢ kuponow
z konkretnymi kwotami. Aby promocja byla atrakcyjna
powinno by¢ stosunkowo duzo ré6znych kwot (1m wigce;,
tym lepigj).

* Wszystkie wygrane nie mogg przekroczy¢ w sumie
200 OOO PLN.




Pierwszy pomyst - negocjacje

e Gdyby kwoty 1000 1 10000 zamieni¢ na np. 999 1
9999, to wystarczy wydrukowa¢ odpowiednig 11os¢
kwot nieparzystych, a pozostale parzyste.

e Wada: ,,brzydkie” liczby (opinia ekonomisty);
e Wada: nieeleganckie rozwigzanie (opinia matematyka)

e Wada: ten sam kupon zapewnia matg 1 duzg wygrang —
trzeba zakladac, ze wszystkie liczby parzyste
umozliwia duza wygrang, wiec ,,kupondw
wygrywajacych’ musi by¢ mato

e Wada: odbiorcy promocji szybko to rozszyfruja
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Etap 3. 14. Przetozenie na problem

matematyczny | rozwigzanie

* W kazdym opakowaniu znajdowac si¢ ma kupon z
wypisang kwotg (co nayjmniej trzycyfrowy).

e Jesli kto$ zgromadzi kupony, na ktorych kwoty zsumujg sig
do doktadnie 1000 PLN lub 10 000 PLN, to moze je
wymieni¢ na gotowke.

e Planujemy np. 10 wygranych po 10 000 PLN i 100

wygranych po 1000 PLN (mozna zaproponowac inny
rozktad).

e Trzeba zaplanowa¢ kwoty na kuponach oraz 1los¢ kuponow
z konkretnymi kwotami. Aby promocja byla atrakcyjna
powinno by¢ stosunkowo duzo réznych kwot (1m wigce;,
tym lepigj).

* Wszystkie wygrane nie mogg przekroczy¢ w sumie
200 OOO PLN.




Nasze rozwigzanie

e Obserwacja 1:

1000=11-90 +10 6000 =11-545+5
2000=11-181+9 7000 =11-636 +4
3000=11-272+38 8000 =11-727+3
4000=11-363 +7 9000 =11-818+2
5000=11-454+6 10 000 =11 - 909 +1

e Obserwacja 2:
n-1000—n-10=n-990=n-11-90




Nasze rozwigzanie oparte na
obserwacji 1.

e Zadna ilo$¢ kwot podzielnych przez 11 nie zapewnia

wygranej.

e Trzeba dowolnie zaplanowac 1los¢ wygranych kazde;
wielkosci sposrod 1000, 2000, 3000, ..., 10 000 w
ramach puli 200 000 PLN.

e Kwota dajaca konkretna reszte z dzielenia przez 11
umozliwia konkretng wygrang od 1000 do 10 000 (np.
dajaca reszte 4 - wygrang 7000 PLN).

e Wydrukowac¢ kwoty umozliwiajace konkretne

wygrane.




Nasze rozwigzanie oparte na
obserwacji 2.

e Zadna ilo$¢ kwot podzielnych przez 11 nie
Zapewnia wygranej
* Nalezy wydrukowac¢ 200 kwot dajacych z

dzielenia przez 11 reszte 10, a pozostale kwoty
powinny by¢ podzielne przez 11.

 n kwot dajgcych z dzielenia przez 11 liczbe 10
umozliwia wygrang n -1000 PLN (n=1,2,...10)

e }.3czna suma wygranych miesci si¢ w puli, choc
nie mozna zaplanowac ile jakich wygranych
padnie




Porownanie koncepcii

e 200 ,,losow wygrywajacych” (2) lub znacznie mniej
(1)

e Do wygranej n -1000 koniecznos¢ posiadanie n ,,loséw
wygrywajacych’ (2) lub jednego (1)

e Kolejny ,,los wygrywajacy’ daje szans¢ na wyzsza
wygrang (2) lub moze obniza¢ wysokos$¢ wygranej (1)

4 =7000 (mod) 11
6 = 5000 (mod)11,
4+ 6= 1000 (mod) 11




Etap 5. Realizacja

* Przekazanie idei rozwigzania w przystepnej formie osobom
odpowiedzialnym za promocje.

e Podanie odpowiednich, konkretnych kwot 1 1losci, w
ktorych powinny by¢ wydrukowane.

e Przyktad:

Kwota umozliwiajgca wygrang 1000 PLN to 560.

Do wydrukowania:

100 razy 560 PLN,

1 000 000 razy 440 PLN,

1 000 000 razy 220 PLN,

1 000 000 razy 110 PLN.

W mniejszych ilosciach inne wielokrotnosci 11
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Opis zasad promocji, czyli to, co

powinien wiedzieC uczestnik
promocji (propozycja
matematyka)

e W kazdym opakowaniu promocyjnym wydrukowana
jest pewna kwota. Jesli suma zebranych kwot bedzie
rowna DOKELADNIE 1000, 2000, 3000, 4000, 5000,
6000, 7000, 8000, 9000 lub 10000 PLN, to zostanie

wymieniona na rownowartos¢ w gotowce.




e
s Lasady promogji

olemy g

* Uczestik zbiera saszetki z opakowan

* Na saszetkach wydrukowane sq kwoty (losowe)

* Uczestnik sumuje posiadane kwoty

* Uczestnik wygrywa jezeli suma jego kwot wynosi doktadnie 1000, 2000, 3000
. az do 10. 000 zt

1200 > 300 > 500 > s 2000
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Promocja 2010

1000=76-13 + 12 6000 =461 - 13 +7
2000=153 -13 + 11 7000 =538-13 +6
3000 =230-13 + 10 8000 =615-13+5
4000=307-13+9 9000 =692 - 13 +4
5000 =384 - 13 +38 10000=769 - 13 +3

Mozna kontynuowac do 12 000

n-1000—-n-12=n-988=n-76"-13




Itd...

e Mozna uzywac¢ dowolnej liczby pierwszej poza 512 (dla 7
maksymalna wysokos¢ wygranej to 6000, dla 3 wygrane to

1000 1 2000)

e Mozna zmienia¢ wysokoscit wygranych (warunek: musza
by¢ wzglednie pierwsze z kluczowym dzielnikiem)

e Mozna probowac tak dobra¢ kwoty, by mozna byto
produkty, ktore zostang z poprzedniej edycji wykorzysta¢ w
kolejnej (wykorzysta¢ podzielnos¢ przez wiece liczb
rOwnoczesnie)

e Mozna optymalizowa¢ dobor odpowiednich kwot, tak by
wykorzysta¢ wiekszg cz¢sSC puli nagrod (byto 28% 135 %)




